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(1987), Goldberg(1995, 2006) ~12]3L Croft(2001) 5°| )

.1, 25l dgef-olojo & '7x
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ollok ek #4942

C is a construction iffeer C is a form-meaning pair <Fj, Sp> such that some
aspect of F; or some aspect of S; is not strictly predictable from C's component
parts or from other previously established constructions(Goldberg 1995, 4).

121} o] Goldberg(2006)+= 727 ] thet Aol & ofefel o] A7

Any linguistic pattern is recognized as a construction as long as some aspect of
its form or function is not strictly predictable from its component parts or from
other constructions recognized to exist. In addition, patterns are stored as
constructions even if they are fully predictable as long as they occur with
sufficient frequency(Goldberg 2006, 5).
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Die Konstruktionsgrammatik muss sich, zumindest was den aktuellen Stand der
Forschung angeht, den Vorwurf gefallen lassen, hinsichtlich sozialer, kultureller
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und pragmatischer Aspekte weitgehend blind zu sein (Ziem 2015, 2).

T H= “Social Construction Grammar”(Ziem 2015)2} aFH <14]-A}3]
A A7|12A 25 Aol ke YL "iE, g os 119
thate] e Aoz AAETH Vel Ostman 2005, 2015; Czicza 2015).
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The cognitive linguistic approach to syntax goes under the name of construction
grammar(Croft/Cruse 2004, 225).
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sem (Sinn): Erkenntniszuwachsorientierung

Gewinnung und Verbreitung neuer Erkenntmsse

prag: Okonomie
Priazision
Origo-Exklusivitit
Diskussion

form: proz Kondensation

Charakterisierung
Deagentivierung
Relativierung

—

makro stark erweiterte NGr
nominale statt pronominale Wiederaufnahmen
Passiv, Medialkonstr., man-Sitze
‘Wissenschafts-Inhaltsrelationen

mikro origonahes deagent. Passiv
konzessive IR: AP- und Subjunktion
konsekutive IR: summierend
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Bedeutung: Uberzeugungsorientierung
Adressant versucht, Adressat zu Gberzeugen

Funktion: = Beschreibung der Merkmale des Gegenstands
» Aufbau des Vorstellungsbilds des Gegenstands
® Verstarkung der Vermittlung

Form:  Adressant

» Adressat

* Gegenstand
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MZ 7 LS 8] In einer digitalen Welt erinnert mich
mein Auto, dass es Zeit ist, loszufahren.

Es kennt meinen Namen, meine Ziele,

lernt meine Strecken und unterstiitzt

25| Bt RE-A| mich, wenn ich es will.

X| = 0| x|t Cho| LY &}A| Die eine nennen es Fortschritt.

0742 7%t X| =0l cro|Lya Fur mich bedeutet Freiheit.
<a% 6> s=&1 HAX| =L HAX|

Fergarel 5AFE By A @1 5.)109M TE2A ARk
b= Eae HolFuA AT, 1
shtE flsp E} TT7F Y2t o]t el tEetA sEafof bt
A Ag ket /\]'HE' WA, A AeAp7h a2 S7gsto] Abgte)
St X}Eﬂﬂ 54 ME A s ekl 1% AL &4
A ek 1*01 AR oot tofot @7‘:151 “’0‘}11“* el
ﬂl’i‘rt TS T 3
shARPo] o= AWoA= 254 SAlEe]
Fol e HegdAree A Fdvtdd o
Aol AP A AFEAe] EAT
SN AR A7} SegkE ol &

= M= dAAN7IEA A ZRsab
e

ol
Hu
1o,
o
jS
=
[—
2
ol
-y o3
ro,
iClsl
e
=
15
=2
r—{o
OHT
ol

-

)

=
AP0 SQgmolAe Bat gel e g g 53

= kil
TER olFoAaL Stk AFeAe] AT 7ol i
3

=

sh, o]2ldt 7]l el Fortschritt (5.8)EFs o= 71| 7}slt), wix|d




L

|

2
=

Xl 2

Z1
(o]

hud

St 7150] QYA “Freiheit (5.9)°]2}

Sk

Ao ol
e Ao nre

L

R

134
el

T E T R T Yoo e A L OB o Y
PEENN g2 gl DT oy
DIl Il N1 TG Y S
o e ome O BOR o X' o
R B Al R
SOt L SN o TR e N
_.i on — =y o ;0L e o ‘;Imﬂ "X 5 - K E°
A EAE SN PSR TS
X LT P
I R R I R TR P . i e
uAl,WﬂLtﬂ‘_ﬂ}ou;AiEﬁﬂZHoﬁ. R "o
—_— f 7 - = . ze}
SRR BN B i ST e
iy R Y Mo 5z BB oo =
K g g PR G I m A SR by 2
o 0 —
R oo oo MW o - " xﬂﬂﬂo#7
TN PX T TEEEN e
‘|-|‘| _:lA> )
CEEFEEATLETLEELIESR S
g8 _.Mﬂrlqowlr&mﬂmxﬁ%lxa%kﬁﬁlek
B E e ge ) T
FIR Ay Le e EBEE 2B W g
I — ) B TGS o 2 T
6;on_de;o,mwﬁicn_ﬂmxloZﬁLLEoM.‘vMXoV
%mﬁﬁ%&ﬂovwmﬁﬂﬂwﬁ TR
Eﬂio_e%ho%ﬂW»axﬁrﬂﬂ%@ o
PR oo PER N e Fo PR TS
g % g b E Mo g X o oy oy
TEodew Ty WY P ol w AT
I i TS I T v
T PR o TN m YW
b oW o ok = oR O ) ® o o ke
NoHw e NN B YRR R o N ® T W

1

7_]

3

o &)&s}o]
42§

J

g

=
13

, 8
o
1w

X
7]

3

-

:Qj'.'

Al
o

g
ot} AH Al JFer|ETt

=
[¢)

o)

L

L

ato] Frufate] 7]

-
als

o

A

=
=1

I

I 374 Aol ]

3T

glome ¢loja 7]ald] ofEsy|H}

o} ol



ok 15 A3 gl dis FulE SAsHARE HUd) g sl A e
A kel Adold AR} Aol g oA Al AFehs AL
Qlo} 9|3Ael el 7|1g Foleh. 5AL Akl AFAhol B A
S A Aolm TN B Ao| t EA Ago] Argon
A ok, o]F AA717] S AojH s s} s o 3]
93 208 ¥ 5 gtk B AFAE DolA] A nFS v 9
Hoke Edo] f HjZo] 1 At L}a}ﬂg Fare] Apolg FagEEA of
o} o] =Ajsteto] vluls] & 5
Bedeutung: Uberzeugungsorientierung Bedeutung: Uberzeugungsorientierung
Adressant versucht, Adressat zu (iberzeugen Adressant versucht, Adressat zu iiberzeugen
Funktion: = Beschreibung der Merkmale des Gegenstands Funktion: = Beschreibung der Merkmale des Gegenstands
= Aufbau des Vorstellungsbilds des Gegenstands * Aufbau des Vorstellungsbilds des Gegenstands
* Verstarkung der Vermittiung » Verstarkung der Vermittlung
Form: o Adressant Form: * Adressant
< o Adressat <o Adressat
* Gegenstand * Gegenstand
WK: Werbungskonstruktion in Deutschland WK: Werbungskonstruktion in Korea

S Az S8 WA B TEE Asee] A9EL &
ola} Bk AE & 4 Sk

olsh o] FuFEEA FuF FHHW Pl FFL Fi Hede]d
A 948 ANHOE AN oled favt oAl oue FFS



R T

s}
o

=
T

of ejA Aol 484
2+

the 27 4

=

¥

0
ol

o}o]; 5

|

2

2k
x

(o]
=

x|
o 84E 7

sl o

5

[
e TEREA Fas

Z1

p
e

H]3#9] o] £

319] H]al

L
L

=270

o AL ) T2E
ol

A R

]
2 H
23} =

o]

5

kel
i

. L= 2

[e)

3

T

136

=

[e)

7} AL

o
Y.
)

oyl

}

°f

E
=

kit

AA

oju
K

al

o=

e]

ol

<

o
o

0]

=

8}

Ji= 7k, ol

PR

[e]

pal

6}1:}.

)

k]
T

gl

o]

sfoF
1o

0|

=
=1

-

QAN A AL 45

ol A2



‘= Konstruktionen' 2A{12| &1 &4 137

D016 B3 91ofe] AT Qloje] Fol W Aolk, Bt 73,

53-71.
DA A TAY Sl FYORA P LAY, SojEEs
145, 295-313.

ARAWAES (2003): o3 on] A4 #AFe] WY - Fharo] Aph/arpe] =
#e oA H, d=3h3] 262, 171-214.

U, A, QBAL, $W19H2006): Farlol & AfUAlo) s

Czicza, D.(2015): Konstruktionen in der Wissenschaftssprache. In: Biicker,
J/Ginthner, ~ S./Imo, ~W.(Hrsg.):  Konstruktionsgrammatik V.
Konstruktionen im Spannungsfeld von sequenziellen Mustern,
kommunikativen Gattungen und Textsorten. Tiibingen: Stauffenburg, 45-70.

Fillmore, C.(1989): Grammatical Construction Theory and the Familiar
Dichotomies. In: Dietrich, R./Graumann, C. F.(eds.): Language Processing
in Social Context. Amsterdam: Elsevier Science Publishers B.V., 17-38.

Fillmore C. J.(1982): Frame Semantics. The Linguistics in the Morning Calm.
Seoul: Hanshin Publishing.

Goldberg, A. E.(1995): Constructions. A Construction Grammar approach to
argument structure. Chicago: University of Chicago Press.

Goldberg, A. E.(2006): Constructions at Work. Oxford: Oxford University
Press.

Imo, W.(2015): Vom ikonsichen {iber einen indexikalischen zu einem
symbolischen Ausdruck? Eine konstruktionsgrammatische Analyse des
Emoticons :-). In: Biicker, J./Giinthner, S./Imo, W.(Hrsg.):
Konstruktionsgrammatik V. Konstruktionen im Spannungsfeld von
sequenziellen Mustern, kommunikativen Gattungen und Textsorten.
Tiibingen: Stauffenburg, 97-126.

Janich, N.(2013): Werbesprache. Tiibingen: Narr.

Kotler, P.(1988): Marketing Management, 6th. ed. Englewood Cliffs, N.J.:



138

o™
Rl
o

Prentice-Hall.

Lakoff, G.(2004): Don't think of an elephant!: know your values and frame
the debate: the essential guide for progressives. White River junction:
Chelsea Green.

Langacker, R. W.(1995): Viewing in Cognition and Grammar. In: Davis, P.
W.(eds.): Alternative Linguistics. Descriptive and theoretical modes.
Amsterdam/Philadelphia: Benjamins, 153-212.

Leino, J.(2005): Frames, profiles and constructions. Two collaborating CGs meet
the Finnish Permissive Constructions. In: Ostman, J.-O./Fried, M.(Hrgs.):
Construction Grammars: Cognitive Grounding and Theoretical
Extensions. Amsterdamy/Philadelphia: John Benjamnins, 89-120.

Ostman, J.-0.(2005): Construction Discourse: A Prolegomenon. In: Ostman,
J.-O./Fried, M.(Hrgs.): Construction Grammars: Cognitive Grounding
and Theoretical Extensions. ~Amsterdamy/  Philadelphia:  John
Benjamnins, 121-144.

Ostman, J.-0.(2015): From Construction Grammar to Construction Discourse*
and back . In: Biicker, J./Giinthner, S./Imo, W.(Hrsg.):
Konstruktionsgrammatik V. Konstruktionen im Spannungsfeld von
sequenziellen Mustern, kommunikativen Gattungen und Textsorten.
Tiibingen: Stauffenburg, 15-44.

De Knop, S./Gilquin, G.(2016): Applied Construction Grammar. Walter de
Gruyter: Berlin/Boston.

Ziem, A.(2015): Desiderata und Perspektiven einer Social Construction
Grammar. In: Ziem, A./Lasch, A.(Hrsg.): Konstruktionsgrammatik.
Konstruktionen als soziale Konventionen und kognitive Routinen.
Tiibingen: Stauffenburg, 2-21.

< Fudd Az
https://www.youtube.comy/watch?v=ZuUIqPfD4dg
https://www.youtube.com/watch?v=RiA36fc65nU



‘Tz Konstruktionen’ 2 A1

H
24

‘T-Z Konstruktionen’ 2412] 3L

(MZStH)

ar

~O

fol FarvAlA]

9]

e

ARNE
=

7 0]
1w

o A ol
i%@
o =
_hﬂm‘mﬂﬂro
SRS
Ltmlﬂu
o BT
= T o
MR o
oA m
= W T
B o
X'
Bw
mﬁm_xﬁ
B B
T 5
G
EoNEI,DI
geﬂﬂm%
33
o P2
,%o‘.%ﬂx
B
g
W=
- 5 u
N pay
MMQ
ﬁ.z,ﬂm
B A R o]

ol



140 2 7

Zusammenfassung

Eine Analyse der Werbung

als Werbungskonstruktionen

- Interaktion zwischen Konstruktionsgrammatik und Frame-Semantik

Kim, Jiwon (Seoul National Univ,)

Werbung versteht sich als iiberzeugende Kommunikation, die darauf zielt,
das Verhalten der Menschen zu steuern. AuBlerdem steht Werbung im
Mittelpunkt ~ der  gesellschaftlichen =~ Kommunikation, da sie durch
Zeitstromungen und gesellschaftliche wie kulturelle Faktoren beeinflusst wird.

Der vorliegende Beitrag hat zum Ziel, kognitionslinguistische Konzepte zur
Untersuchung von Werbung vorzustellen und heuristisch zu erproben. Fokus
vorliegender Arbeit ist die Frage, wie sich Werbung als Konstruktionen im
Sinne der Konstruktionsgrammatik beschreiben lésst. Dabei spielt auch die
Interaktion zwischen der Konstruktionsgrammatik und der Frame Semantik
eine entscheidende Rolle.

Es wurde argumentiert, dass die Mittel der traditionellen linguistischen
Methoden nicht ausreichen, um die sprachlichen Erscheinungen in der
Werbung  genauer zu  betrachten.  Demnach  sollte  mit  der
Konstruktionsgrammatik so ein Analyseinstrument eingefiihrt werden, das sich
dazu eignet, iber die verbalen Komponenten hinaus auch nonverbalen
Faktoren (z.B. Gegenstand, Adressat, Adressant etc.) moglichst systematisch
zu beschreiben und zu erkléren.

Dieser Versuch entspricht der Tendenz im Sinne der Konstruktiongsgrammatik,
Konstruktionen in einem soziokulturellem Kontext zu verorten. Schliefilich kann
man feststellen, dass die empirische Studie unterschiedlicher Werbungen

verdeutlicht, dass die nonverbalen Faktoren einen Einfluss auf die sprachlichen
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Ausdriicke ausiiben konnen.

Schliisselbegriffe: Werbung, Werbungskonstruktionen,
Konstruktionsgramamtik, Konstruktionen, Frame,

Werbungframe
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