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758 Koln KB 4428k @B % Erich Gutenberg #d%E 19 F# “IRFR"O A
[REZECRN T8 (Das absatzpolitische Instrumentarium) 9] shvla #IEFEL (Produktges-
taltung) ®-g- S 2 AR (duBere Produktgestaltung) 9] 712} Bl [AHEHKE fyio] =}
fafgstelel. 531 MM 80% = T Al BHONEES] £ o] zhell @E®
= bl BT 1A PRl BB Y O A RERERERE o
4 EIRE oF el fHiFe] SAAZERC R IS ® EEEe AA Sk
WA KRR A e BETRT #ubd Setx sl RGEER HEMER BMRE
RBE- 200 Eoll A 300 &) sxshe] o} HEMIS =7 NS BRI STS F48 i
May ez His T el HERE sl JKEAETR R #oMes: B
i iEmin(Marktsittigung) JRIEE HigA7] 7HEe] Fals] delviA = EEES 13

R A ERER AR W BRI B, A S KEBE TEROAE BTEN

(1) Guteaberg, Erich, Grundlage der Betriehswirtschaftslehre, Band II, Der Absatz, Berlin, Cot.
tingen, Heidelberg, 1959,

(2) Gutenberg, E., a. a. 0., 8. 15

(3) (4) Gutenberg, E., a. a. O., 8. 1520,

(5) Die Absatzwirtschaft 1961 Heft 7—8, Der Volkswirt Beilage zu Nr. 45, S. 16

(6) Gutenberg, E., a. a. 0., S. 21

(7) Grundke, G., Technische Gemeinschaft, 8(1960), S. 446




o= A9 st kB ol 59 FIEclch migel SlelA Y HEHSY #i o
AW K#sre] AREEER stdw Bk EES—FRN BOE A sk KESE
—EHRyel Bhd MmiEe] 3% mBA sy FRAcR: EEBGRY FHRY 2
AetE A WEBCRY TR RE A% BEA %t 4 fde VBT ERS Fih
ol el IS Bibkel =FEhA IREIBCRY RRS — REEHRA BHHSA 3 2l
uhE pamasgel Aelch. whebA AdiEEE AR B9 db IEgAd e EE
oo BHL Ay “fugko]l FEE-S Fe} &r}”’(Die Verpackung verkauft tatsichlich die
Produkte——The packaging virtually sells the product)® = ikl #H=o) BiEMHES
A abe BAE BiA 3 Aelth

figko] EERE L = shhe] Bl B 2 H#8d 1% s BA HEb(auto-
mation)$] ¥ARS EEEHRLT MR R BN AN ela fEe R XE W
2 BRA7CRZA HEN EEY BRACE MERNWAL ¥ENoR Y F Y&
HEHIE rlels] eobon o T} A ZE(Cellophan) == £¥| (Plastic) &) )2l (Polye-
thilin)5-9] Haogsiple] mEo = 73k BiEpRaEd = A9 Rejgsid A 23 aks
A7 AE 2 R RS —iRel =

e} oleigl MEENEE O x] IEEEAC RS RRR T BER #Rs mHE
RS BEENAA GRS BT 2 B BEEE T REkEe stds
BEMS FRSA st 20 Bln 98 Aoloh, AEKEY HFHAC mbCHeR &
B GEESY A AFEERY RAMe BB EEYEd ER olEdH
Faisol A9 pES TR AEEEINY @ik @it FEeRel T WEEY FEE ERA
Hor B3 B HESH A BE—K & A= A (elservice) REH, 4
3 vlolA] E (supermarkt), £33 4l e}(shopping center), MALEEEMEES A= Av]A
(self-service) BXERMIBEL BF EEFGMA 13 WEES &XE o 5 HTEAA =5
o] Hlgion o mmtde L =5 MBE MEkA T Aol WESAY FE HEOBEY
(Impulskauf, impulse buying)®] A<l Aol=t, FRKHEE 918l MAEL IRKER)I
Hiws) Fa vhe IRETEEEC A MEGETS JEld BBRESY 3k BEN BEREE
tbom ol MER BAE Bl © WEE BEY HOY BEDHRY Bz Do
" (8) Heiss, Rudolf, Packaging—Packungen—emballages, Amstutz & Herdeg, The Graphis Press,

Ziirich, 1959, S. 2
(9) Martineau,H,, Kaufmotiv, Diisseldorf, 1959, S. 3




ofel “olFal 3@ HEMEIT ol 47 (shopping)s}ehr} ofd FhfAe] 913 el =
o} i BIRHES 1 A - o FEERe Seidl e —— T o R uebA ¥l
2 ASolA R0 fEN WESRES WEH 2 BERE FUskAt & slelst. Bt
ol =0 FiFO] # 70%E ol & ¥ FE PR E Tl 2 WRES K 60%E o1dd
BRI WRhel ol el A EFHES R T fafvizEl o ¢l % Fnrelrl.

ey FREEE Y dhiel AMY el 2 MEFIHER el vl (IR Faand JEfE
=] ke wof—Gutenberg & & WA FHEM MR ——o] T WREPEH7L 2Bt
L @A ‘A thEke] REHECl €}” 02 (Verpackung ist ein schweigender Kaufmann,
Packaging is a silent salesman)i &Fo] 1ho7 Sk An fm@l oh]r}l, olefgl HEA
R BRE 2 aelvhe o 59 20 1S s PHRIREEOR LS &S| &
mak £Re stz B 23 72 EE A4 e Aol o} /et Bryel k.

1. BiE—iEH

1. ‘ol #& —Man MES #—e flsto

“fgik(Verpackung, Packaging)”o]3h #i%k® Jlx] JREEE S Faane) JER R M
5l RS §5td RS 2% T —HT Mi(Unfillung) NE FiR(Auhahme) st
Wl B 2 7Y BRIRES BEe Al ¥

of k- TEMS B REmRY #— A% Artur Kutzelnigg #3%°) el gk sty
o i ATIE 80 iEMEE Alvh. Wik o) #ide] sERAMESviR wAlw et #K
4 sendmpial AT 98¢ 4 il BAS AR JqrBE FEREE A4 &
Fst7) Sl BhSe 35 o & F e Aevh FEAA S3AA A=
Packen (packing)e] v} Packung(package), Z-& Verpackung(packaging)-& 3k§] “@ie”e] e}
. oahte] MEE o e gE-s Wl el ohdel Jisk olell sk A |
ghol el ot uhel] glold] 28 7 A= =E ot o) Zle] feldlAe 2t

(10) Martineau, H., a. a. 0., S. 15
(11) Martineau, H., a. a. 0,8 21
(12) Martineau, H., a. a. O., 5. 3
(13) Kutzelnigg, Artur, Die Zigarette als Modelfall der wirtschaftlichen Warenlehre, Franz Noack
Verlag, Frankfurt/M., 1962, S. 44
“Verpackung ist die meist im Hersteller oder Handelshetrieh vorgenommene ganze oder teil-
weise Umfiillung der Ware zum Zwecke des Schutzes auf dem Transport oder bei der Lagerung
sowie gegebenenfalls der Zuschaustellung und verkaufsgerechten {bergabe an dic Verbraucher.”




T Egolm MMM RS HAle) AEY A vEl 28 gk AL S+ de] o}
44 Yeh e REME LY BElS SuldAlE R :mZelw), Packen(packing)
o] Bjfis] (mikdtel: /S o BRBRS Eyelw Packung(package)o]zh fuiEglrl s
TV = el B3 RAR(BEHELIRAE) S Bideln] Verpackung(packaging)e]zl o] i
HWE BTl wa AR MRl Zlelrlh. olubA “@iiel el sh} ube) Sl AINE
FF=] & 2] 4= Packen(packing), Packung(package), Verpackung(packaging)®] A|7}=] =
o R MRS oF skl M e EEA A7) MmELFL olubAl = pdfgel delvir] et
ol 0 ol AR o] MES RERE RREI] AL Wl vl eSS MY
o2 Verpackung(packaging) o & sl Sx] ogx] ekom “@ii o] oli HEES A s
2 st MR el g Al Rz skt vl BLEESE glE Aotk meny
@& Verpackung(packaging).o. 2 M3 Fife Tol A+ AUFCT A% MEL o=
BE FET 25 A3 e ded

TUHR “FEERAES] HAMAECl R MRS B WX SR REE e B E
& BketEE §leb’m wb wm “o]Ae] E Packen(packing)o] v}, ¥45 & jEalwl 18 ftid
My HAERESLS REHP Mbe @M A misktRe] Zhdimh A s Hu) 2R
figee] peggst EE] WEG WEH WAZ Do) ol 2 A E AER exv] o AT
d R EE2 BB 2 Aol 2% ¢ Verpackung(packaging)el 7o)},
et ewd e wi(Verpackung, packeging)olat #am9 Misé(Umfillung) =] Feit
(Aufnahme)shi Heflifty 1375 CEodeusfl, Muktay, @b BB, @BfEED) 2 O
st 2 7RI MT R SEkik(packing, package) & 5-5-o] fuike] obmy) 4 u] A (after-
service) 72 & R EE HARESL Zlelth. RS —Ev 2%E ks KT o2 #
st sERmiko g A& AN ot 514 Rame kol e o FEmS 4
RAMRZCIENE Fo) b g4om) $o AN Unfillung): Folw @ Fito)
T RHE S TR (o] B9 Gy bRl Ale] @]} shisc}(Aufnah-
me)& o]},

olg WS Mol MmE MpYd whel HRS @ike AmE KR Ry 4

(14) w4 Marketing Management ¢} Sales Management 9] & D& RZA-E MBI AAE 28 n
oF el WETEeE s vl Qe e KBS T3 mEo K%z B 2NT < )
AEE7L ¢l Dilemma o} zhe},

(15) Ludovici, C. G., Erdffnete Akademie der Kaufleute oder vollstindiges Kaufmann-Lexikon,
LelpZIg, 1752—1756, S. 125.




ol A #eh wbebd 7ERS MRS @i HEE o HATRRK BEE S asd
o (g REEOoR BB Aol BT Wk MikR vl okl B B
olgk “Fiftadt e PEMY R KR M mlm REE ok pigihe R fiote] Aok
Sbe) BAATES Mg RERC R A R S-S BARkel sl zlel ebulEh My
o el e e lolvh, BfREHEY T WMo MRS KT e et
AR RS R RS TR A R b s WTRe] R
Slel dismel ke A e 4 glebdl WEHE S19 mitdel JLER Hel Al tule]
obzlirh 7 Famiel WK ¥ AR Y9 kiEdchd 1 Emel BFWEES &
of Sel7kA 7 BAEEHE A A e mikEeRs v2a PRel oA
o) {EiEe M BT o RS e A 3R] A wEEE RS e
o Aol =}, gl 2 “Litll el MEERTT e el g RS el b o
webd “aela] obe WO A dmgke] oblE7URel il vhe.s “gele fEahe]
7] A4 fks ol of gep U9 B mhebableld (merchandising) ) P FolE
Eesb? obwe] ABAY RS PR T HHS R oebs ml] REC S84
2 gkl AR e HEE giamel X Weh AU Wik M FRelt B it
A el 1 sERRERe] E § vk Hel Bl R fEske] SR N ke
Beo] iy MRS T MRS 9% 4 glon) B~ Hke] vhE JRITHAEEY
o] Fvpe Holvh advhm el RFELE §1T (ko] WEEe]l ohvzhE B W
S oohuixh, el RIS 18k aikel Mo RECIE Aligid & viEs fke
=AY FAL BEA A Aelth WE AL ER-HRBEA-REY W H
prgo 2 whd oAl o ieke BHEeHE Zelth JH WMEH Al AR MR
& A fEstA Y FRehs 5E e wike) obdch. ikl WD B9l W
Pio} wighE A ohe IS WY S i el R ALEREEV BETENIT Higel
W meks S18] ke Ml Wx) FEHE B Verpackung(packaging)e] el A (i
o obu) o). PHAMREES FURINS] MRS 2] 9 ‘"% Packen(packing)e]#] Verpac-
kung(packaging)& ehlth. 78 g7} Aihhs BEREGS Ml AR ol

(168) |9 Waizc, HAHN, H.Y., “Liniare Funktion der Verpackung” im Seminar der Institut
der wirtschaftlichen Warenlehre, an der Universitdt zu Koln, 1963.5.5. Seminarsammelwerk 5.

(17) Kutzelnigg, A., a. a. 0., S. 9

(18) &2 i a. a. 0,55

(19) Loewy, HilBlichkeit verkauft sich schlecht, Econ-Verlag, Disseldorf, 1958, 8. 37

(20) BEEeghEel el 2. 2 il A #ikste SAMEIES [AEiEe BwMeE A AT fse] =t




A @AY 2 NS EWE EEeRe 6 ol 24 B ol A
17} 7 Packen(packing)o|wh 7e2ke] “fse’s] Midel #arwAL mar} Verpackung
(packaging)®] %ol 9] “@i™e ohiv. olg s AR R e BRY MET A8
3 oleal A 29 WSS TS 1ok oldldl R WEE B BLUETse
BRAS e F el sale v,

Eif el HEE I-HJTI 3% % 1t FE*

RS WS 9 st WO W B HRE
FHS FR SIS fukEst FHel ThY
@RS kEEAE @R od g ex mE AR GEE

| REe I - i
z v 2 % 277] MR RS I Ted A [
¥ £ 4 e o B e  HEIT |aw
h: A% 7ho ien 8 B gkega
% .
WEES 5 MRS HEEES 5T

¥ PR =88 FR(Packmittel) (N @EMBBY AEE B
(FLFHE : Mitteilungsblatt 1, Institut der wirtschaftlichen Warenlehre an der Universitit zu Kiln, 1963)

2. B2 MEE-—2HIE EikikEe MBS 2lstd
t4ee] WiE(Funktion der Verpackung)eisl fufie] v gl u} ##)e Xgdo]r}.
k] Bdlel 2t ke Hivs ke EHE Eslvl = . Y B AT RE
H4hE(Schutzfunktion) =} 45 H8AE (Aussagefunktion) o & AJis v JL3R tmdke] = yinl
FRMCZ Zi7d oF & —KAY HAE-S Packen(packing)o] e} MR wl AzgEHel WHEM
o BER W= 2Bl REE s Binez 3 pEaRY ESES RS e fRiEHgE)
Sich. (REEHSRECI =} BEAS) MEHERZE o EEMel et IR Biret HEEo)
FETIRERTS] BB (o) Bl BN MEREEDS =etA mae REMSA T @ik B
%, 5 BARER EEE OEEE s e 2 HEY Bl B8 BEERE] A ok
o] mholAl R WEfRel Qlel A= JuEk kil Mo 2 L W (BRI FTE 5 3
tha el R) HAMAEe] LABEM S Z —kUBEEe R Ko Wi g 4 g4
= g0 o]zle] vt Verpackung(packaging)e] 2l o] &9 LY BHS 25w
Zloleh, P S RelA @k g HaY REM#MNY g AT mRY RES
—KkHyel & ZXiyolete WS Fn A BT 4 Y HiEel7 s Helx &




SpbstEe] fagke] Ayl MifEelsta Welxw BERE] #lEE o)W AebAlRl o A =t

& gggol v}, o3le o2& fithel] JRESH: Bl SEREA: (Mogelpackung) *1 of [HE-E
o] Bl fUBEEAIMIES] —AIv HEMLE Mkps] BRASH: FRel “fime Hudn
wek(fsE)o] o] MusA [P INEEBAA et EHEY MR 98
FRASHE FERLE T8N WHEE 2ol

olel gk Eoll A fsEe] FidE “HELMY BAERTS TS {REEEst RS SRR
A2 B HE ANEE o 2A (o] e o L] Rl ASAE A B
g glert) Wk Y fERe pEe) BT ERRe R s (R F R A
A o= pEERT o R AREEA 7] Mifkel ZHEvha EERSw ATk

oA ABES] MEEES {RMEMEESt AU oz KhIE ¥ F o Aoz i
Bl w72 ghel.

1) Rk sE (Schutzfunktion)

HURD B el SES MEFA v mEe Y] fEme PR #13% juske
Heigol th, MRS KTFAZA Y famel Bebs AAA s BFesA Kutzelnigg 2%
0 e (mechanish) BHESF £Ep(klimatisch) FES Sof 40y EWRA
(1 Gruppe)ell sl Aol BiA P WSO BEels Mo Wit suEe HE,
s B 0@ geEela fghel T Qeh. Bl o SR SR oR Koy (Hissiges
Wasser)?] #yEE (U2 & Foror] #fie Wéd(feuchte Lul 9] #itk H=fim=
# 4 (Austrocknen) ®] #2 77 AN (Sonnenbestrahlung) o} #iE et WhgstL 1
A olelgh WS WECIA Famel REHs) d8td #5 oY A##(Behdlier, container
receptacle)ol FEfRo] Welx| At AR o Fel o] & @ike] Zanifat(Behalterfunktion,
container function)o] 2= =rz FEsI Prh. AKeolvh mEEY “HEY MRRES 91T
Erolx] HG-e obch. ke BRyel FiRS Rl g3 2 PRl Adgetd “agest
BE RO HSRET-2 B RECT b AEsh?

(20) TRABLY BUETACETS w2 $la] RS RAelt oL AVEl kbl 3R ETReHA fud
TS B4 (Mogelpackung)el 2t @et. ol & i sHA AL aﬂia g (Imitation,
counterfeits) o] v #i 5L (Verfalschung, adullerants)a%i_ EA S RS T B el TEH
B e ME e LA S s ol Sehel ST TN RS WA A
A = MR =(oEm 2 gl Wt W) dukddl Kavd A =29 ﬁluu‘ 7257t u:H°]
A=k {aBEp el ¥ #Ed ziel

(22) Prof. Dr. Artur Kutzelmgg 1963 4 Koln A8 HER 2] T4 8 Seminar ol 4 F5t 2.9
B (Vortrag) B9 86 A K.



EEAYR] RS F7b o WS delehs MR 49) WERMGE(Wandfunktion)o]
SUEh. SE] B MR MY RN 3] HEMCpastenformig) M-S 24 et A1
Mg o1 S8™ F2 A 2), E¥ YobAGOREER ol BN W), Solx AUy
HIRGAL ol Bel W WIFE), “obx] A UMM ol ST 4, WA 1l R E R R
ol EHE A %) bAoA HF w2l AR el Ao fgsemses [FilEA) A oF 74
LR F Sohe SelA MRS 2t REMEY B SmER Bk T °]
solsh, e} FifERel 2 = ehe gMel webd = Bike] R mE HEEEHE
R E Bie2 g WSR-S S8 s 9oy s Amh) esA e A4
L& 7l (Netz)el] he] Qo)A sk RIS Ax o —po) o}

(2) 5 #GE (Aussagefunktion, informative function)

BUAC ehobibepol g WA] mhol DA Alab L BIEE A7) m Qe toske] M
ol ukE o (hiMiEe] vk (HHUIES ©hA) 85 she] FOR e (Bezeichnungsfunktion),
WAL (Erlauterungsfunktion) s} 45 B4k (Werbefunktion) o . 0 =l L

A) FERMEfE(Bezeichnungsfunktion)

Wil MEHERFE el mEEe] Fgehd W4, fEald “fudtol Aeag o}
T GEC] AR E KBS €45 S R oA [REs [
4 BEZ fiel oS4, 58] male] seaiussd Aol BHY Eam 2L AEUM
e A9 WEHS rom HE BT 4 QA Yo24 HEY o BE WD MG
F ool E Hite] 3= Aol of FmMkelh. MBI LohT W me Aol
A A= 4 HESe) NG o] Jolof e g ool Fime MEEROLE,
AT RAYFRR(Netto 9 Brutto), RS FR(ER MEE RE ol 2w M R
), 4 £EKS] JR, Wik FR 5o = ojo] gkl

B) e HEAE (Erlduterungsfunktion)

SORREES V] 27 BBkl MUMSEEC) STk AIECT kol oA R B EEH
o MBS RS A A s kel B8 MA R AT mYle] o EHfY] )
SR BGEEEG SERK BES S HORPA H5E Mkl RiBetoa ®EE
ERER AT B 2 FENE T OWEE G5 A Wk s B = Sh¥t.
oVEH R WK A A D) GEERR) WE LR EIE, TOSEDHEIRT ] MR

(:;3,)7 7du[o ( 52)‘




— 47 —

. T, iR EARe (EEEL] 59 file] ol et wERERA g RS E 5
Slott MRS S fileleby RellA MEMECA AL RA o IEEHEEE o] JHIMGE
ol AAl g o] EaEe] vk,

Y B e (Werbefunktion)

HEEaee] FtA glavel= BNy BEEs R o] BUEMARA Sl et “dEle
R o 2 A7 A el TS ke ek she “Hele WS N
o] lal A ‘el HETE T Ak b MEeY RN W ade—iE
—JRE-E MY o = s Ry BEE fURS dlelel i el ofd B
- sl ety NG WS el A wike] FHElE o Edel Bind
FTIN G B A gehl i@k o s BINEEY] B RSt L RIS S
el WEEtal peahel fEmle® el kel s MENYD HORM b W] el 1

P olu] Zahiz (oA IRIZE A Nlob MERS wiREY AP o AP A Sl REANERES] e
B0 o dpEel] 2R eA 9 ko] x| uiwl MHEEES] HBIRE MaEak-X MY |
o] ghi: Folvh, EELEAES BRAA Fiu — BEoez= (R, 29, SR 2 #
fi(lettering), FIRI, pEig(trade mark 8 brand)®} #i4l(labeling), 53| @HIBAA] = 42
o3k REN BHE2AY B S v £t 2of(Form)st ffE(Gestal) 2} 27] (Format)
A4 ot MBS a2 oo whebqds s #piche WHLERER B4 9
HERHERES doh. 1 F Mmele gkl A<l (Design)e] 2} ahe] o] = REdmH#Y
SUE A ZFelat o Fol BL rhebatrlel 3 (merchandising)®] BZERF #RAES shvial el

R FRERRC YT BB BRSHEES 918 #EpRAES] BES Bshed A v
SFEvHE KA BSES- by Slel FOR B RS ZHRERS MRS A EAEAE(Aus
sagefunktion, informative function)o]#} W&t 7 o] o}, informative gt #fEe] 2 inform-
ative ¥ fiko 2 HiKhElE Aol AR B MG iR BT 5 S A
2 informative packaging ¢1 Zelcl., BB} informative oAl 5 I Rk tdkH

(24) EEL I EHJLMHJC 2.a.0,
(25) Secyffert, Rudolf, Wirtschaftliche Werbelehre, Wiesbaden, 19532, 4 Aufl. S. 25.

e 1963 4 BRI E745 8 Seminar of 4] ¢ 7} g ol &“fﬁ“‘ I PP

. (53 W B85 45, point of purchase advertising) @€ BIBIHE-S 28 A @S prdef ok abep”
2 fRiEskS e
(26) Kutzelnigg, A., wie (22)
2= o e 4 #u] e (solf-service) JREGHIE ) FEis-b WA WP TS BX




5 informative 314 N .2 M JWEHY MEME 2o} gEsA,
B 4
ot = wUo A mEKe A
shd PR E%% 24 s+ 2ol

ala v 5ode s 223 g

ative g} gike] 8l pHMY AEKS
ol MEEE S8 LY FWENW EE, R

NI, ‘a8

o10] BmAuLsh o) kel EEM

Ame] =] o

¥} HEReR
¢l o]}, we}4 inform-
& THE |

B xiel (Design)o| EXE MO MM

sRFESHE Y shvbe (uleigit kAR
b flovt B ARx R BURS REBHEINS g o

93} BR

Aol fulEe Al BE B ERAF Bebl el HAR oW @ kbRl o
g BEeshE BN BREAS

iRl S WA BRS
o] Moz mEy 73k WM o BEEsl MR BRR FE3 FrasEe
B2 pEmAEEIRe) 2t 2 BEE A4 Ydoe AL
WA EE Y REN REN BEERE e #EA sl ERe =AM
w5k i A, ofulA s,
By Ribd A LT Eel3r2 &be},

Fe E3 wieshs (Packstof)eb 494 1 (Packmittel) &

el S mEMEG BETRE
MR PRE 2 HEE Teely
CREFIEHe BUBIE TS WS 9
WK BFE HFHoDY ol o]
FE WD HRETE ol
Bl sk Aoleh LT QRS chest 2o seldh
¥ Jka
3 el
B Y FHE
S
% o
&
e
3
EEREL

PR RS APRIERN Rl A o 2k RG-S
Y (LERRY fiEo = Kijlste] #exdol —Ayol vt
(1) #H#Y #p:(mechanische Eigenschaften);

T AEMES 1 ke T
AR o114 {4738 (Behilter, container)v}

Hakpyes @@k BRERSe
g MR, ERFReIT 1 BikERe Wrsd Y %

ol Eel A URCRTE
Aeleh, FIASl RHE HFHolda o JHAkd 4

EREY Bk A R

Fadle WHE K v
%9 W

WEFE
FolHF, M
Bru 88T
T
'iol'iq lg
ERMT
RECTE
7=t
zg|o) A &

g v 588

BN TR S Dk 5L




BEMRS P Bfkon [LE BE FAE S o F flSMELREY %y T
frel=l ghe). AR AT IR KA Al 9ol she 0w e SR E mmErs
FIGERE IR Szolek obel 2 K Sl & AILESH IR SFolol ghuhe EholA) LLE e 549
=Hs AR W B 98 Aoloh Mol oL Al MRS RRE aid pad
PIEs iAPRIE MY FORRE, M Wlx] %2 (Stabilitite] =he} o2& @), |
AERE PR LeERe] Fhel§)ob ghebi Ehel A E3 T0.6)7) Mgkl —AEe R
= #FHH =9 o}-&e PVC(Polyvinylchlorid= 2] ke 15, 1.4), A =42) (Zellglas,
Cellophan ¢} FH, 1.5), <% Q.7), 421() 2elx 2EEm(7.8)9 JHel v, TR
PR OEZT wotel glebs Bield: A YHROIRFT, 4,800/gm2vh PRSI (REA,
1,800~2, 800¢ GEWEH #El: ¢l et K (Packpapier, 75~180), PVC(56~73), 4] =3}
(15~360%% kikfell fedl vt HEe MY 3 Myt ol Fighel 4 MmMNE =9
B EEAR EEMES T el SR, WISH 59 MBI R aEd gy =
RERIES RARC 2 FAE 4 g1 d204 293 Bhdd & o BHan 7%
(EEDE MBS ter AR §8 4 got adcin Ee] sbg A} shrrs)
=2 BRIl 2 2Hehe KL ohuc)h, (RS BHiD L EIRY BEREN LA
Al EAHE BEMES A IREAES BHE 9 @ms g EE2 RZ
el IR S 9T REMNCl s % ES mIrE ZiE ool shxul 1 won
BOAIR #hE=| ol oF & zlo] MES) Falebs 2e Eabe), o] sy s}t B0 1k
T oobrE] 2 FAE BRAR ek el st ek [HEE) 9 on] (8~35mm), MR- 5
AE §FL(0.24~0.36 mm) #FF+= v} Stej et o] AL Alute] B HES e
g BRS A Behs MR A Tt S5 BT ol =y Eo] (LS,
0.1~0.3mm)eh= MRV Bhigd o2 —#idelr LiEroz fiAsL gor = ob
o EEARE 1 WS AR Y4 Aol mhE Folql Aeldh. HEY DMEERS
718l 50% "7} R (Packpapier)t 2. 4K(Pappe) & M Rel A=t 2w gk H
¥ 4 0 FEY 28 gde HAE B HE BE SAY SR 4
2 Zele, O Fo] adh o gFe PVC R (Vinyl, 0.01~0.2 mm)v} A 235 =
E SR E R M)A BEEE o o A S A PSR (B8 superdiinnes WeiBblech,
0.13~0.17mm)®@ = gl o} FEiFHol™ —KIo.Z FHEYZ ot Bl &% 2

(27),(28) Hoffmann, Johannes, Die Verpackung technischer Giiter,——Vortrige und Diskussions-
beitrdge zur Verpackungstagung in Essen am 15 u. 16. 3. 1955.




ol MR BAY HiEdd £Y gleEh

(2) |EHY ¥ (thermische Eigenschaften)

AEEEAES) BEES FraAEY HEoz 2elodel 1 BHT BAAA A« HE
REN Bihe FIRT FHEEMRIt g 538 A= Av2 RKEAo= 2 HE%F =
tha gl Biask @ (Vorverpackung, pre-packaging) A}, ol Ewld 8 =3t2® 4%
(Polyithilenfolie, plasticilm)e 2 @sti- =] BE{kv] ] 5 (Polyvinylchlorid) = FAMKl BFZE
BE S ARRETE Bl R Aol o] kel W RiES RREBRS: RE
By RS BAE FIME 4 dote A mike] B R REkEe AR 2E
& 4 dos WA EBRYT. SEEEi Lk (Heibsiegelverfahren)e] o3k EEHEHE
(DichtverschweiBen) ®-2. 7e3k9] 4 23 (Cellophan) o 2= TA[EEEI RS FIRE7
slglon] WMEEST EET BEA BETS PR 1 BNERkE BROE ST
RS BB BB AHA sleled 58 BEY B MEE KGA7le BRI R
el gle Al

(3) YLEERY 4% (optische Eigenschaften)

ALY kBt e w4 sh BER Aol EWitk(Lichtdurchldssigheide] o}, e
2 BES AT RN R(AIBoR) HEAHY 4 s FEaA fole 7P &
o EEAEE T 288 SRl RS A9 50% LIkl miEspHE fRE el
g} o) gl 429 Al Kete] AdAr] dAvhe Eavd SR akRdaA
sEEAE A o] g, ®= fRd GEAE SRlvh Adek RS ARl MER
Qo] B HES RHT AP AFd BEtEYE #AS & 4 vt 2
0) AR EETonA AR EE: AN ML BRE JAQou S ZaaE
BEAO] HEL o)H g 42l AW @RS FhE FA AR, w2 Ad, el
o] —ide] ASEEME (Kunststoff, plastics)- #lAftke] #FY Eqb obviet WHE K
M4 AMY Figo] IEEE A1 A] gl Bl BRY @5 s flE el &

(29) Rpmske] B IRBATEE WA HiTEEeld BB Sfes 2 WHMWAE BEEE
WA HEEEs mHE vlE fTele MEEEE 99 —Eed mid Wiv fE &fs
7 HhPES AR A% HEYTY REclH.

(30) WU E(VinyD fi#etm BmisEe 5] dgez A ol & FAAT GEAEAH, ]
B e AL 42e WS 2 Yu ZHEE Fol Mk FHEa VA 190°F
s —mert Y —2 @ESA 59 @R 20 BRY A BES(RRE) B = W
Bl =+

(31) Hoffmann, J., a. a. O.




O fER A Bagon RvoR solk HA2ahe I KAEM(Reflexion)o]
EF] e o sl olEYn BRIl oA Bk M Bist: e
ok Al 28t o8k whl o Fiugge] 1 —fie] e},

(4) 5N 51k (Geruch, Geschmack-Eigenschaften)

BRI @i Y fmel vt FIED MR AMS B W RN ikl
BEE /AAL o S Aotk 2 BE 2 BES) sl g selag e
S \AE7 ke [WhIste SE B84 RS AT o B akd WHe
A B 730 B4 <l R Bigest silke] #Hgel S gl Aol R 7
fadl e A= EAKOH BBV RS REtele SEalE o oY Ha ox BE
MELS] SREERY SHEE ZEelR] b 4 glt Zolwh olelaz M ghal (Waffel), 314l
(Gelatine Kapseln) = 2 BEggmisemie o —po]xl.

(5) {LEERY #5¢E(chemische Eigenschaften)

WEATRLE] (LY S S-S ake] TR A xul FHELT 9% MRS B
of L EHEV] SE Aeolvh. @EMEIT REBRAES Bl 4 MREEET (LEy
kel WY T (widerstandfihig)o] glofob dlehe Fel A MigENe AR &
Belvh. ey EES] vle) ik (alkalische Losungen)o| it #i{ksk #Ef(FluBsiure) o) =
gk Aol kel vh, RS} Hifd RYMHEERIE (Zellulose, celluloid) F5HR I
A Gl At BiE 5] REY Bk (Essigsure)ol & BEele Spawige A o o
TE VMY aEfim mikd SRS A LB W= 43Ny 8k (Erosion-Korrosion)
T Bl 2o o REme BEI 0 BE MBS 9 Ay Ass
#HA (Kunststoff, plastic)-2 o] el gk Bhel 4 o EEHEo] W= Aelvh, =31} m 2
=eleh @2 2he o FRel webA = BEis S (Fette o} Ole) & WUk sl ftBio] 9= = #MEE
#7E 2V 3 gle EE WA (o] Bl T, Weichmacher)d) JUfiEe SLEEFC] A
e B el kel AEE I Fhe] Wil o BEY BEL A3
WRAERCY Y B fRlfaitaEe] SRS BES A4 ABSBREEY 280 29

(32) fA#(Einzelpackung, unitary packing)e] =t a9 WEE ST WAEEY mLe 234 &
4245 (Doppelpackung, double packing)e] g} —zfe] 4 ##(AuBenpackung, outer packing).o 2 &
89 LERDY HRE%s =g,

(33) (5) {LBHY & 2H

(34) AWF-VDMA, Korrosions-und Rostschutz im Uberseeversand, ' Beuth-Vertrieb, Berlin, Koin,
u. Frankfurt/M., AWF. 92, 3. Aufl. 1958,




mEGnE BES 4 ke REEEY BEEZ v R 2o oPs 1 REER
B ol 4 gl EEHel S Aolth T NE MEMS K%T HmEEe
5ol 7 = sheh. RUTES M 1 ANE F4(, Zon)o g gasigens 28
@ED 2.0 WEel} £48 SREnDLLE HEE FAA Fa2d 2% AF D
e s FATS FRLM EW. DEee] fkmel r1AEs AEel Bl
We u@Rl g exehe S6l Rr(Fruchtsiure) EAGA ok BEE Hil
of % FEEClt. HEUMET )£ ESPRE el E(Alminum)e] s @l EE K
e B stel HEHUO) e 53 BRHMKEbxDon EAENAE 4 AL 2
g o5 EmERe AHAc) Fu(Tubemz @A D ot L oo
o @elEold. el 4T BER Fo2oh dolEd FHE meaed ¢
wlgpo] A|Wsh @EMHEA S RS Moz FEE 2 Relvh

IV, RRiEs——BeEREEe —FRo2MY BRNHE

AAH EEE AUE o EE MERCEE R, 273 WkEmE B
o gRbR, BORESLA Al el CEERPERRD] eI A el ok MR R AN
A R ks SRR BES Uil ggw, SuhE misiiRe) BES S
bS] RiBe] DHEMCE “EAE DS A dck sl T R IR
2 e wEAT A 98 FEeIAh. 9 @A Aok 3ok E olF “@ikez ot
Ao well PR R flaAol ] BEEIRN RESH “EEd LI R
APl “tfio] HEFE Tl FrUL BEE 2 BN RY o gen oA “FRE
see. e Aok slash oSl EE A WHK £ A8 Aol mEeA st
ol e,

GARAECR A mlolAkTield 608 —el AEEEGRS B mgke] AUE oh HAE W
Bl Sl FERECHS 39 BET MRS By A2sslch 1960~19636
o 3Ee) AA FEEED 2R 207 I EHE] 28G1 ERGS FiE “Riked]

(35) AWF.VDMA, a.a.0.

(36) FEAECR merchandising © FR W EA-S 94 MEBCES MAERezE BET 5
e+ WRCHB, TEehAtE 2 % WA HE pEMEse] o, web merchandising & prod-
uct planning &£ product policy = BB + Sl=i= merchandising = #EftH o2 MEL
% el = §leh




7] (WohlstandsmulD)? 60 el #BIEES Bl - Hie B |ieds mExRe= =
AR 2mEE nEre) i@ Fu ad@elw 3 FRd 0 40%7t mi@stl e
FhEhE0e g L KESre] MRMARK WH e SREHRS] Wikl s st st
gtk olHd wExzese Witk AT g0 EREHS WRES & BRI
BB Bl A ok FEs UxzE SRR AETREERT SRES S
“Eiggol vt “HEMTS Sl A S BEe WMBEEBEC] “AAA AP — “27t
olehl B A7 Y “Hale]” “FATUO o W2l 2 EY] HEEEkoR B
atA & WEEE FEARY ik %3 shEd FHY Felw. VG ¥z 2R
b 28 ol ARG AEEE IR i MBESEY alfkeleiel & Aot =
ehA] due] WENE WA o fEEe] WRRREC BIRA AR Kt olv] Abekzlz P.R %}
HIEHES BioR g WEE S Av)Ld FEmiadke] EEl BHEH] syt
vk SEEE A IREEEE A AREE 93 mEBCORS W ©) Hte
B RelA fudsel el ‘Rl MEAE ERkEa vt A o BRSS9
2 ke Ut g8 Aelvh. 1R IR “EAR WEEE wfd A4 FoE Eeta 4l
7?7 A HEs oF & ffEEURe] 1 H-r T IREEURA = K e FHEA ZEE
A BEAREY ABCRe] Hel ok &2 Faqt dolrt. xel=®m PR wikd o
g B FES Yl AE g 2L MBSl 1A RS oo shelun

(1) @i M Rl <2 Al 53 BE =5 #7Rs o oF geh(Die Ver-
packung soll den Inhalt nach Art und Menge klar erkennen lassen).

ol = Akl HHMEAE] FOMERES WMAY Aoz mime] mifst B\Eq ohvz mE
o) FRCIEHTE M REEEDE obxy ol FHA L Vel H2. 2% @k B
BE A BED. HBERER SMAF Folo] T 43k Soll sz TS A5 e Eiel
A EiEE 4 QA ksl oF heb LHRlERCN A dane] FERECCIEEIE HERE, KM, W
B, [HEREOC] WAL obd=h R el o BRGSOl ¥ MARES HEHE
L Colz A xrb opd (D) RG-S 2T kit sl MELHEE AR o #

A A

(37), (38) Mitteilung der Institut der wirtschaftlichen Warenlehre an der Universitdt zu Koln, 1964 .
Heft 2, Blatt 2.

(39), (40) Martineau, H., a. a. O., 5. 119~120, -

(41) Kutzelnigg, A., Die Zigarette als Modelfall der wirtschaftlichen Warenlehre, a. a. O., S. 44
und Zusatzbemerkung in seiner Volesung, Sommersemester 1962,

(42) Martineau, H., a. a. O., S. 125




=
[+
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THEEES AR S| Bz olof Bl Aol 25 KSH BFREL: BER a4
AR BES o1AA sl # mael = AN S A 2 BRaaERS wl
A HRES Wzfbela Sl Bl b, whebA EEE ARC] RS AR g Hit #
faol et &Rt MEEA Y M|k B A Al & 01AA b WETAE
sl B olof & Aol opZl b ?

(2) @i MR P A= SHBel A FEfe] fR#Esl o ob el(Die Verpackung soll die
Ware vor Verschmutzung, Beschidigung und Verderb schiitzen.)

ol FRE ZE glo] JK Aol AYm gl Bk HAEAE] REBEY Ha
Feleh, HEHE HES A £ WERE A7 REEEE 6= ¢ mkd 24R
Helrt.

(3) LE o199 wHEmer Hld fa (Eige] L& Ax o g H(Die Ware soll
nicht unnétig verteuert werden.).*

(@ s fERe 2 4 o AR Eflol iHmEs| ok =H(Die abgepackte Menge
soll Korpergerecht sein.).

ol MmN A Hab FiA wE AR S ERN:(Warenkorperbezogenheit) 49 €] FiZ
ol 4 FZ gamels Affel 44 A olAY, AYAY FL Zx = Sl 279
(2 E 75 ek ebt Zelvh. #etd sh o e sldl fiEsta Ava ey 7]
o Azl gk mfkelelol Frvbe AL o] T IEEES] ER) sl7lx gee Rl

() wfee MifEste Efsle dA FAY 48 4 J=F slojok IrH(Die Verpack-
ung soll griffgerecht, handlich und bequem stappelbar sein.).

17 )P kIl SRS FRMY Tom yolvt B 2 FEHel ‘94 A
1} -9 4 9] £ E(bequem stappelbar)” & ok dlvii= AfipEme] BB W= 2SR ARE
o] FEMERT e Aoiel, WMl BBIsA Y HEs SR A" £ A ¢l
= A 53 =L = EX et fES wieAd BEERE AR dol 23S A
dejrts ks A Al AT “BATEHRY] HRD-S WERES BA 4% e A
olch. HEET Wkl dAE wiks] L2H(Stabiliti) g o7 =2 ZEI Ml WA KR
o] Eig ot Soll Al A (WirteDel aiévrl EHEEA(Quader)sl fmfkel v &3
PREi#EY(Tatraeder)] ko] FRIMTO) ok, MBAREMS] KEpsre] g Ro] sty 4

* WIHS #Hiidte FifimgBRefdRt Egdeos 1 PHL HRRY.
(43) Kutzelnigg, A., a. a. O., S. 29




= RERE A EAd 71 e £ f@RET A5 3 )2 M T ETEE AR
Hadse zlelrl. o @ik Zatkd] {Fiste] @iel A Mimiy HiEd BE= 8
EE5E Bobs Ro1Y & o mEEfaRe] $94 M #aT BEE Al =4 gl
oo} gtrhe Aolrh. 15 A% §d QA=A ERATE AN S8 G
s} oH A4l S AT HEE el LA BRely FEe Failor 2 ERelY
7357} ¥l 24 o] 4=(Dekoration)fyo] o ok et & 2 —Hlo] e}
- (6) a4 G Al sbe =il webA L P (EDA R He ek gef(Die
Verpackung soll leicht zu 6ffnen, léshar und gegebenenfalls wieder leicht verschlieBbar sein.)

a2 E s Az BRECEE N4 ok s ERst 2hske ok dhe
EEI T R LA A o s Sl glelol ¥ Tmele W o MR MERE 17
BEEAS St mikel RetAds B 2R AHekEE =] 4, ol Edd 7
Aol ebA) ghebe Aol

Pl el e WA EEMCIH BEEMS Y KRS ST el AW
gagisi g ot ole] 4] EHAM WRHEC @ Hetd o«dF BEE mehet e
RIS AT RIBESE EHREE KRt HRel Hook & el 1 BLK BE=
sl glo] YIS MEENHES tRge(Kaufmotiv Forschung, motivation research)o] e},
B s BES SAEcls sk \Egel T LEY BES SARE Bide=
¥ WEER S FE BMESES AT IR EEN MERME)A RESIES facl @
solo}b ghe] BMAMEEBERS B—Holct. 227 AL BRI @ikl A o] 5
IHE 53 YA, asRHY ARl S HE BREY wd obsl 2 sx% fERE
ook g Z7Emel vk

thoe] EEESO WD FMT AT Ak (3R] —RIBRA AT EEFARNA
o HEAC) A WREACAA oE EEY FEENAY BER S 8 A2 REES
WA & HAclA nwz] gom WHAHSY BHEMI EHERHCA HdD el
kel Y BEEO MRS @ik HHRBE T ohEel WEtslclel . A 5N
slojok & o] 24 [l W oA pEmel WA ALY AT Eikel BEEE =
v RS ks Bl wlok] mEEEER] okm RES R o REHHS REES &
o fARE S FEeAY e o EAEEPN, BEAEN S 23 s ZAXT v
Qrh W BE -S4 FRE ook s MEEECR DAY A& @] gIEE = ? REH
Lak?9] gEfdl Qi Aolth. i E BEEd A-S Bl A GRESA qed HEHEE




B4R Tl A) Frf) —EfE Aask(Einweg Packung, one-way packing) 93} {175 2} ks
fER= 22 BB A BT s A ag(Daver Packung, long-run Packing)o 3 (5475 =]
ab ‘i KEoe]l MY BEE ThE SR = BEE a4 mEl g E o
ko] MR EE, ol S8E Hagelsl e HR) = HAERWE sxla o529
EERCGER KR Flol7 shbe M3 WAl “@RER ) Ee B4 —UY 4
PR AW T HEEREST REY BRGRENS B8RO £k W ROsE
e @R Bl “BERE AT BB BECH AR T4 R wRYe)s Bk
St Ylvb= Bl JBfEeHA] % 4 glelA ek —[EERGEk L "REORY 5o
FAR A Sl Aol EiFel st

7 BB AL SR ey o - TERake) J b ol KEEE-S 3d
T =FZolt BEANY Avlzele HE BEAA 449 35 = BEEAGES &8
P&l = ob 72 E2o] S e KHEO Aol EeE o W92 FliEte] tia] A
Fifmo2 R FEAlE 4 deovt HEsHE TEE A XEAYY gL O
RafFheld MEEROEARA T ‘947 He WAy g “TA” B
) Wi e en), Fal Al stedl =l w2 2] ghAe] R4 “elelire] wEETY
FARE] o Y Sl EH ALY AAEE o3 Bk AT 43 A H
e -4 —FEFEA ] Aol 8 Mot gamel wHebA = 719 B —EHASE
#&(akzessorische Packung, dual-use packing) = 240 IREHEEERC =2 4+ gt B
A —[EfE R Ekske] k=] HE—3 @ ofYrt. M =Ras ZAEelu B VA
7] o] (Nescaffee) 7+-5-0] i/ % o ARelZ HASEx] AETH HT7d5ol o 4w
axe e EstEA] e —EREEEE 28 i 4w —FelX shRluk, 2
Hel migom wvlchel WEES XYY o] HEL M olHy HE EES| ook
" (ah) 5o mARDEWegwerlpackung); —% e o2 wel ook ¥ A ol 4.

(45) RKW, Rationalisierungs-Kuratorium der dentschen Wirtschaft, Auslandsdienst, Magazin Verpac-

kung, Eindriicke einer Gruppe deutscher Fachleute von einer Reise durch USA, Heft 38, Carl-
Hanser-Verlag, Miinchen, 1956.

(46) ditto (39), (40)

(47) RKW, a. a. O.
o B BEFBY HEs BEE T BAEEN BES dPot mESES HE REE
%o RS FEC v F Aol 719 A3y & flz Eod 3l Y5 Blkstd o
¥ 98 ohA FEEE st A BEAT A4 BA A 43S ARl BALEE
o @o] & Aeolth =H=tA M 2 WLE®ST S#s] LFESY) BER AR aEakieg
BAERF, A% avtaet B)E el g P =l MY S dde FBCT)
of BYiEEEMS AEBAEEME] AR ol

(48) RKW, a. a. O.




3 BEES ol 2l ert 9 2 el & A B4k (Geschenkverpackung, gift packaging)l Fl
Mo}, o AEMidk BMe »u B 3 d o] 4 (Kombinationsverpackung,
combination packaging)“®o] < i BAS] REHEE Hol =slthe FE™E A F
ofel &k A eol=t,

ool Wk Hu| 28 ¥ BB HHTs dRS MpskEst BEE Qe
T ool A RS BUMEY Rl A RERAE obeul WEfE olek et “aikel oid
A pEme) Ee] Waglo] LRSI wolek gt AL fike] HEHEMNE SA4 &
e (CEESEE, AEREES), MR BEL A T EER, SRR, w9
FREEEY), S S fRES (LR, R, S EEHT R 6Rs A
GA S A BT she 0 e “rEglel” vAAE o s el “UESCl”
) mgEe =ehA B il 2 IS BERT vis AV S RSl
o] B WiEY wiase] NE MEel BEied RERAR WHaA RARE
ahglol 2k A S zho] S.o HAgE deltl. ‘fwEme) BEC wor MEEETT w
T pERY @ige] “Eel” vlbx] tolel shel sl HEPLOMAIDC] oA
o] [LEETE fito] o] ok Rtk Ae] SulR ATHENURY HAFECUS ® MEHES T
g Ffel 7l E & Aol

Suvho WERES s o8] EEEES EARA M fime REE B
BEHORT ATESREEN Rl A £%e] BE 4 e WEY 2. Z@mel. i R
Aot PREMAE S ERIAAE GERAMEE ob-ge ZES| ook dvhe RelA A
o pmaem A Rk EHESA H= Aelwh. of KR mAKRMREIERS B 196209
xR OB Koln A% pHRaEpischt £igs “migele] &uh2 4 (Richtiger Weg zur
Verpackung)”o] b= 7B Seminaro] 4] 999 Al HFEgel. “GES BEERC
pER S S)al BAR =S @EACEUA AT H HNE ki AT akel
o] e} gtrh(Vom Standpunkt des Technickers ist man geneigt, die optimale Verpackung zu

erreichen, d. h. die Verpackung zu wihlen, bei der die Gesamtkosten einschlieBlich Schiden

(49) K e DAWHS I AR —FEEdE mEd Eihed =2 AdEAd gaErh
=35 {beERdamsgel wrom ¥ wl ¥t 2y b S —Emee o —flel
(50) =u]vo]dmitd o) IREHEDL Fxoez stdF BHNAS AEd —EHBAES ¥

2R IEES HA4HES wnd =¥
(51) Minnicke, Dr. Adolf, Die Warenverpackung als ein Faktor der betrieblichen Absatzpolitik,
Wirtschaftswissenschaftliche Abhandlungen, Heft 5, Duncker & Humbolt, Berlin, 1957,




die geringsten sind.)”= HEHEED CHFERY REC] BME Tob Toie R4 24
fm RERES $1% AR FADs @kl B HEEERELDCY 1 BEEEG K

dyo] FREREIRES ERe Foh, el dGA s ik e BERES TR oF
.. Zr&ct(Die Hiillen dienen der Werbung, diirfte anerkannt sein, daB Werbung

=]

mit beitrdgt zu hoherer Stiickzahl und damit zu geringeren Stiickkosten)”s}i= EREIHNYQ]
sriECafel Fime ot £t R4 ERAESY miE @LelAw 2t o “ER&
B 915 BRe) Aol BEY Ak R WEREES AT HHele ZdA fne
FES o mEme] BB el e BUES ook & Aeletele Rimel A=
#ED AL HEF ol 2EY BR o1 T fgRmel RIcHRBEY HRl 3=
b Bhel A ohA] MR A A B B oA EoE BREAEL L
A RiEe FRslA drerh w4 SRR 2 KiE A KR oF Ut &
T —HEE gor) “EkE BiEel T Foole FEEMA LRmMO RAT FEd gow
oBde gl PRl [@hle] olv] BRYE F d& A= fHEel MEs By
gl Bl ot lerk? wtebd Had Fgmat LR R fld o atete] KR
o 2 {FEEgs(convenience goods)d} #E fi(shopping goods) 52 o 7 [@E4ys Eo=l’=la
IBR%E Dr. Minnicke ©] s Yo ¥ 275 —# = & Zolch. Relvt Figm, LT
FRg BACE el FHEm, BRAE FRT RA= 7] X o&do) Bas
& AEEEY] JUATsH? A ERE 9z FuRs EEAoz Bl Fa
xR gte Bk ohgE 22 BifEe] MEsh ksl 2= (THY BeEs XA &
o) HEREmS aseEme] A ke SAZKC .

o] A 40%
£gfol = 30%
B % 30%
mRAYs 10%
B A 1.4%

(3438, Elolxoje]E)&E)
ELEE Fopel A HEEE = 201R] RS 3A, lel=slole BEMIAH ox)
A FEEMRY Jancs mEEEd 2dAE R Yok ? A BEEA Y Jay

(52) Ch. F. Phillips & D.J. Duncan, Marketing, Principles and Methods, Chicago, 1953, p. 86 if.
FEAT BERC Fe FR-e BAKE of ok W E, 1960 1963, p.130~131 4] 4 # A

(53) Minnicke, Dr. Adolf, a.a.0.
(54) Mitteilung wie (37), (38), Blatt 4.




BEIE B4 efe]=tolr| 9] ikl IExHeEhe & @REMC EHel Mmild
et S Aol ebdlel {uEEMS BUECl gl Aol okt ?elwh.  ElelZelelE =
BFRE T A ko] i AR 48 flod, o a2b A Bekd g
HEg (2 s Mg fips= el

of RS MRS fldbst Svbd Bl AERAMEURe S BEe] BRE fetd ol #
Zgre B3l BiREsE GBS (Rationalisierungsgemeinschaft der Verpackung)®] o]
—%#pel e A4 SUAERE “DEA-E Eme] BECT v v asE Aol
BI FRE k) #RS 2 2 2ek] v =R R A ok ZlelW (4 mike]
vl A fel ), Bgane] BHECT Adtz AEE o ] MR @E=Y] A s(ae
714 @k RIS RMBAE-S A ol B mEEAC) fMRARe] BHA
e el el eta dholeh. 2= R4l U1 1EAt2 a9 gkl Wi BAZE, o
S 1% @EEAe Al G2 g AAYH HEE=] 49 2 H#L 1000
Zad FEdhe Zelw 1eb2ag =iz 2 wiREAC] 40%24 3 Het 2149
HEEEVE LB 40 A slell SRi@ske] 100 22 Wix] 40 7 WS Bl #iEsE 48 A
S Hatet JR e mikEAd AEet FEY MR 2 4 e Al weEA ak
wAC W M, BRI 2, SR EHER, ak Bk, wike Bl oelx
HEAS Aol o3 R, BLESEE W] REHES BEMA, Hih MtEgg
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< Auszug™>

Verpackung als ein Mittel der Warenabsatzpolitik

Dipl.-Kfm. Hi-young HAHN*

Es gibt in Amerika einige beriihmte Zitate iiber die Bedeutung der Verpac-
kung; nimlich “Package is a silent salesman”(Verpackung ist ein schweigender
Kaufmann) oder “The package virtually sells the product”(Die Verpackung
verkauft tatsichlich die Produkte). Diese Zitate deuten deutlich darauf hin,
daB die moderne Bedeutung der Warenverpackung und deren groBartige Absa-
tzkraft stets hoch geschitzt wird.

Die Schutzfunktionen bildeten neben der Uraufgabe, die Waren transportfihig
zu machen, den anfinglichen Hauptzweck aller Verpackung. Diese bestehen
verpackungstechnisch auch heute noch fort. Allein in der Gegenwart, da bereits
80% aller Konsumgiiter verpackt an den letzten Abnehmer gelangen, ist die
Verpackung inzwischen zu einem integrierenden Bestandteil der Werbung und
damit zu einem bevorzugten Hilfsmittel der Absazsteigerung geworden. In
dieser neuen Rolle hat sie schon vor Jahren begonnen, ein Eigenleben zu
fithren. Dessen Bedeutung und Intensitdt ist seitdem stindig in wachsen begri-
ffen und zieht die Aufmerksamkeit der Verpackungsindustrie in stindig stei-
gendem MaBe auf sich.

Der Hintergrund dieser Entwicklung hiingt einerseits mit dem technischen
Fortschritt der Verpackung zusammen, andererseits mit dem in vollem Gange
befindlichen Strukturwandel der Vertriebsformen beim Handel. Wihrend sich
die industrielle Produktion unter dem wachsenden Druck des verschirften
Wetthewerbes, und der steigenden Kapitalkosten bereits jenseits der Rationalisi-
erung auf dem Wege zur Automatisierung befindet, hat der Handel erst vor
kurzem angefangen, sich den tiefgreifenden Veranderungen seiner wirtschaftli-
chen und sozialen Umwelt anzupassen. Das rasche Angebotswachstum, ver-
bunden mit hdufigem Sortimentswechsel nach Mode, Geschmack und Bediirfni-
srichtung, hat zur partiellen Marktsdttigung gefithrt. In weiten Teilen der
Wirtschaft ist mittlerweile bereits das Verkaufen wichtiger, weil schwierger
geworden, als das bloBe Produzieren. Das Gewicht der absatzbestimmenden und
umsatzférdernden Faktoren iberwiegt mehr und mehr die rein technischen
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Elemente der Herstellung. Daraus entstanden zwangsldufig die Umstellungen
durch Absatzprobleme, nimlich Selbstbedienungsgeschift, Supermarkt, Shopping
Center und damit der Vorverpackung.

Dieser Strukturwandel der Vertriebsformen beim Handel mit der technologi-
schen und gestalterischen Hoherentwicklung der Verpackung hat die groBen
Rolle gespielt, die zum heutigen Aufschwung in der Verpackungswirtschaft
fishrte. Zu beriicksichtigen ist aber, daB der sogenannte “impulse buying”
(Impulskauf) des Kiufers vielmehr den groBen Trend des Verpackuungswesens
starker beeinflusst hat, als die Wirkung des strukturellen Wandel der Vertri-
ebsformen. Wenn frither in erster Linie das Gesprich der Einzelhandler mit den
Kunden die Kaufentscheidung herbeifithrte, so mu heute die Verpackung das
Verkaufsgespriich selbst fithren. Mehr und mehr wird das Auge, daB das am
besten ausgebildete Sinnesorgen des Menschen ist, zum “Kaufer” und damit das
Packungsbild also die graphische Gestaltung zum “Verkiufer”. Das gilt um so0
mehr, je beredter und iberzeugender das Packungsbild gestaltet ist. Erst das
Gesamtbild einer Verpackung und damit eines Sortimentes schafft den
Impulskauf also den psychologischen KaufentschluS.

In den kurzen Augenblicken, in denen die Hausfrau vor einem Verkaufs-
regal oder einer Verkaufsgondel steht order daran vorbeigeht, erfolgen viele
Kaufentscheidungen. Es wird festgestellt, daB beim Kauf im SB-Geschift eine
Vielzahl der Kaufentschliisse 70% der Hausfrauen entscheiden ihren Einkauf
nicht zu Hause, sondern in Geschift angesichts der ware, besser gesagt der
Verpackungen, getroffen werden

Ein Verkaufsleiter eines groBen New Yorker Geschifts namens “Charles
Nickel” in Amerika schreibt in seinen Erfahrungsbericht wie folgt; eines
Tages beobachtete ich unsere weibliche Kundschaft. Eine Frau kam herein,
ging an einem Verkaufsregal vorbei, aber kam wieder zuriick und stand vor
dessen Regal, wo verschiedene Markenartikel von gleichen Sorten zur Schau
ausgestellt waren. Dann nahm sie eininge Artikeln zur Hand, und stellte sie
gleich zuriick, aber sie nahm wieder einen Artikel, den sie schlieBlich gekauft
hat. Ich habe sie gefragt, weshalb sie sich entschlossen hatte, diese Ware zu
kaufen. Sie antwortete einfach, die Verpackung gefiele ihr am besten. Aus
dhnlichen Griinden entschlieBen sich nicht nur diese Frau, sondern auch die
meisten Hausfrauen, die etwa drei viertel des gesamten Kiufer ausmachten.
Sie entscheiden ihren Einkauf erst im Geschift.




Der oben genannte Bericht eines Vertriebsfirma zeigt ein gutes Beispiel, wie
sehr der augenblickliche Tmpulskauf bestimmt wird von der Verpackung, .und
damit zeigt er die Bedeutung der Verpackung.

Die moderne Verpackung als Absatzpolitik geht zuerst von der Feststellung
und der Analyse des “Service” fiir den Verbraucher aus. Die Verpackung muB
folgende Einzelheiten beriicksichtigen und méglichst zu erfillen streben, damit
die dem Wunsch des Verbrauchers entspricht. Die Verpackung soll;

(1) haltbar und dauerhaft sein bis der Inhalt ausbenutzt wird.

(2) allgemein leicht zu &ffnen, gegebenfalls leicht zu schlieBen und bequem
tragbar oder sogar stappelbar sein.

(3) vor Schmutz, Beschadigung und Verderb schiitzen ohne Teuerung, die
aber unvermeidlich ist dann, wenn es sich um eine Geschenk oder sonst eine
andere spezielle Verpackung handelt.

(4) personlich ansprechend, attraktiv, vertrauenerweckend und qualitdtsbetont
sein, also stark betont ist ein entsprechendes “design”, nimlich die Auswahl
und Kombinaion der Farben, Art der Schriften, Darstellung der Symbole
u. 5. w,

Ubrigens hat das Verpackungsdesign einen sehr engen Zusammenhang mit
dem sogenannten Impulskauf der Konsumenten. Aber die Frage des Verpac-
kungsdesign hat nicht nur mit dem reinen “design”, sondern auch mit dem
Packstoff, also mit dem Packmaterial zu tun. Die entsprechende Auswahl des
Packmaterials entscheidet schlieBlich das Verpackungsdesign. Bei einer Entsche-
idung fiir das Packmaterial ist die Eigenschaftsanalyse des Inhalts allgemein
maBgebend. Zum Beispiel, Papierverpackung wird meistens fiir kérnige Waren
angewandt, die Pappe fiir Pulver, Blech fiir (1, Glas fiir Siure, aber Glass
wird verpackt in Holz, Zellofan fiir verderbliche Waren, Kunststoff fir Leben-
smittel w.s.w..

Dieses Verhiltnis zu erforschen, also die passende Packstoffe festzustellen,
ist die zu Grunde liegende Aufgabe der Verpackung als Absatzpolitik. Im heu-
tigen Verpackungswesen spielen Papier und Pappe als Packstoffe nach wie vor
eine beherrschende Rolle. Rund die Halfte aller Verpackungsmittel sind aus
Papier und Pappe, wihrend Holz, eines der iltesten Packmittel, durch die
Vollpappe und Wellpappekisten zuriickgedringt wird. Aber nicht zu vergessen
ist die starke, steigende Ausdehnung der Kunststoffe als Verpackungsmittel.

Die Wettbewerbskraft der Kunststoffe gegeniiber Papiererzeugnissen erklart




sich aus technologischen Unterschieden. Die wasserbindende Stofftbahn von
Papier oder Pappe kann nur durch mechanische Vorginge, wie Schneiden,
Rilien, Falzen, Kaschieren verarbeitet werden. Das homogene wasserabweisende
Kunststoffmaterial dagegen ist formbar. Namentlich erméglichen die Thermo-
plaste die rationelle Herstellung eines Fertigfabrikates unmittelbar aus einem
Kunstharz ohne den Umweg iiber eine Stoffbahn. Auf dem Verpackungsgebiet
kommt hinzu der wichtige Vorzug der Durchsichtigkeit. Hier muB wieder auf
die Selbstbedienung verwiesen werden. Die wachsende Bedeutung der Trans-
parenz zeigt sich insbesondere fiir die Vorverpackung mittels Folien fur Fleis-
chwaren, Obst und Gemiise. Ahnliches gilt fir SiiBwaren, Kleineisenwaren,
chemisch-pharmazeutische Erzeugnisse und Drogerieartikel. Auf anderen Gebie-
ten hingt das weitere Vordringen der Polyithylin-Folien vorwiegend von der
Preisentwicklung ab, zum Beispiel bei mehrlagigen Papiersicken.

Nach der Bestimmung des Packmaterials wird nun die Frage des Verpac-
kungsdesign gestelit. Um den Impulskauf zu veranlassen, wird auf folgende
“Sinnes-organ-Faktoren” des Design hingewiesen;

(1) starke Impression

(2) einfaches Design

(3) klare Erkennung des Inhalts

(4) “lettering” d.h. Schriftstechnik

Als ganzes genommen, liegt der Schwerrpunkt im “informative packaging”.
Es bezieht sich auf sogeannte “P.P. Werbung”, nimlich “point-of-purchase
advertising”. Design soll daher in erster Linie im Zusammenhang mit P. P.
Werbung angewandt werden.

Wie das Verpackungsdesign spielen eine wichtige Rolle die Arten des mer-
chandising package, also der Absatzverpackung. Es gibt auBer der allgemeinen
Verpackung folgende besondere Absatzverpackungen;

(1) speciality packaging(Spezialverpackung)

Diese Verpackung hat den Zweck, die Eigenschaften der Ware besonders
hervorzuheben. Zum Beispiel, man fillt normalerweise whisky in speziell
hergestellte kiinstlerische Flaschen ab, oder man verpackt Spielzeug in besonde-
ren Kiste, um die Neugier anzrueizen. Diese Art von Verpackung hat meistens
mehr Nachteile als Vorteile, da sie kostspielig und weder bequem noch
‘praktisch zur Lagerung ist.

(2) dual-use packaging(Doppelnutzverpackung)




Nach dem Gebrauch des Inhalts kann man den Behilter zu anderen Zwecken
weiter benutzen, zum Beispiel, verwandelt sich eine ErdnuBbutterglasdose
schnell in ein Trinkglas. Zum Eimer wird die groBe Sauerkrautdose.

(8) gift packaging(Geschenkverpackung)

(4) conbination packaging(Kombinationverpackung)

Diese Verpackung hat einen engen Zusammenhang mit der Geschenkverpac-
kung, in der verschiedene, aber gleichartige Waren zusammengepackt sind.
Man findet dies allgemein bei der Verpackung von Toilettengegenstdnden.

(5) pre-packaging(Vorverpackung)

Unentbehrlich und wichtig ist diese Verpackungart, nicht nur fiir SB-Liden
und fiir Lebensmittel, sondern auch fiir fast alle Gebiete des Handels.

(6) auerdem gibt es; novelty-packaging, cross-packaging, juvenile packaging
.8 W..

Ubrigens ist die Frage der Verpackung als Warenabsatzpolitik nichts anderes
als eine Frage des Verpackungsdesign.
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